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“BIO PITA, BINE FACE, SANATATEA MULT NE PLACE”

S.C. ALSIFORNO S.R.L

Date de contact

Sediul S.C. Alsiforno S.R.L din judetul Clu;j se afld pe strada Teleorman nr.27-29, orasul
Cluj-Napoca, iar datele de contact sunt:
Fax secretariat director: 021.2984520
Centrala: 021.29827978 ; 021.2984520 ; 021.2983216
Reclamatii sesizari: str. Teleorman nr. 27-29 ;
Fax: 021.29825520
Adresa e-mail: alsiforno@gmail.com
Societatea se infiinteaza in anul 2020 1n baza legii societatilor nr. 31/1990, cu modificarile

prevazute in legea nr. 163/2018, cu un capital de 400 RON capital subscris si varsat de cele doua
asociate ale firmei Price Alexandra-Maria si Oancea Silvia-Larisa. Societatea este inregistrata la
Registrul Comertului nr. J12/1198/2020 avand codul fiscal RO1127202985.

Obiectivul de activitate al firmei S.C. Alsiforno S.R.L, conform actului constitutiv din 2020:

« Domeniul principal de activitate este C. “Indutria prelucratoare”; « Fabricarea produselor
de brutarie si a produselor fainoase” cod CAEN 107

* Obiectivul principal de activitate este: “Fabricarea painii; fabricarea prajiturilor si a
produselor proaspete de patiserie” cod CAEN 1071

Categorie

Dorim sa o incadram aceasta intreprindere in domeniul ecologic, axdndu-ne pe produse
alimentare, naturale, pe parte de panificatie si patiserie realizate prin mijloace ecologice de
generare a energiei si prin impachetarea acestora in ambalaje realizate din materiale reciclabile.
Afacerea sustine termenii de dezvoltare durabila si sustenabilitate.

Obiectivele proiectului

Obiectivul principal al proiectului firmei este de a produce si de a comercializa produsele de
panificatie si patiserie proprii, BIO de o calitate superioara, cu o textura naturald a compozitiei,
favorabila sandtatii organismului, pentru castigarea si fidelizarea mesei de consumatori.



Pentru a mentine si a Tmbunatatii conditiile mediului Tnconjurator, intreprinderea va utiliza
numai ambalaje realizate din materiale reciclabile. Acest lucru reprezinta un plus si pentru bugetul
alocat impachetarii si desfacerii.

Aspiram sa dobandim o reputatie pe piatd ca fabricant si distribuitor de produse de panificatie
si patiserie. Putem obtine acest lucru prin evidentierea calitatii superioare a produselor, dezvoltarea
promptd a acestora, intelegerea clara a tendintelor si nevoilor de piatd pentru multumirea si
castigarea clientilor.

Pentru a ne atinge obiectivul, S.C Alsiforno S.R.L are nevoie de capital, talent managerial si
o strategie inteligenta de piata.

Descrierea afacerii

Societatea va realiza si va da spre comercializare produse BIO de panificatie si patiserie sub
un nume propriu si original. Pasiunea pentru acest domeniu a dus la cautarea retetelor ,,de
odinioara” si dorinta ,,de actualizare” a acestora pentru a readuce gustul autentic si mult cautat ,,la
viatd” printr-o tehnologie inovatoare si de lunga duratd, respectdnd in acelasi timp si mediul
inconjurator. Pentru a pastra traditia intactd nu se vor folosi aditivi alimentari, garantandu-se astfel
o calitate superioara in niste produse sanatoase. Aceste aspecte prezentate vor crea, in primul rand,
un impact psihologic pozitiv, iar apoi vom impresiona prin gust, atrdgand un numar mare de
consumatori.

Pentru respectarea mediul inconjurator, intreprinderea va beneficia doar de ambalaje din
materiale reciclabile, iar distributia se va face in cutii de carton. Dorim ca utilajele si aparatura
folosite in realizarea produselor noastre sa functioneze pe baza unor generatoare alimentate de la
panouri cu energie solara.

Activitati si responsabilitati

Intreprinderea realizeaza activitdti pentru realizarea produselor alimentare de naturd vegetala,
asumandu-si responsabilitea pentru sandtatea tuturor clientilor. Pentru ca acest lucru sa fie posibil,
societatea are nevoie de un personal specializat in functie de nevoile si dorintelor noastre.
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Diagrama Gant a activitatilor

dezvoltarea
afacerii

Nr. | Obiectiv Activitate Luna | Luna | Luna Luna | Luna | Luna | Luna | Luna
Crt. | specific 10ct | 2Nov | 3Dec | 4lan | 5Feb | 6Mar | 7Apr | 8Mai
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obtinere  de | yrofit in scopul
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Cresterea potentiala a afacerii

Odata cu intrarea pe piatd Intreprinderea a atras colaboratori puternici pentru realizarea
produselor. Punand accentual pe BIO, societatea a incheiat contracte cu o serd renumitd pentru
produsele ei naturale din apropierea Clujui aceasta furnizandu-i legume si fructe de cea mai buna
calitate. Graul este luat de la o familie de fermieri, dus apoi la 0 moara care se afla in posesia unei
rude a uneia dintre asociate.

Cresterea afacerii este promitatoare in urma estimarilor, deoare utilizdnd produse de o
asemenea calitate, Intreprinderea nu are cum sa ramana in umbra sau sa ajunga in declin.

Cota de piata a companiei (concurenti)

Avand in vedere ca sediul societatii se afla in muncipiul Cluj-Napoca si ca este un oras foarte
dezvoltat, concurenta este acerba. Nici pozitionarea sediului nu este prielnica afacerii, in zona
Marasti existand cativa rivali foarte puternici: Panemar si La Casa. Totusi, noi mizam pe calitatea
si gustul inconfundabil ale produselor noastre, dar mai ales, pe deviza noastrd de a oferi produse
cu componenta 100% BIO.

Durata de viata a oportunitatii

Estimdrile arata cd in perioada de lansare a produselor o sad rezulte un profit considerabil
obtinut din curiozitatea clientilor si dorinta acestora pentru produse naturale si prietenoase cu
mediul, combinate cu gustul si calitatea superioara oferite de firma noastra. (1-2 luni)

Aceste numere vor ramane constante, urcand in etapa de crestere economica ajungand la un
nivel maxim posibil a acestei oportunitati. (8 luni)

Dupa perioada estimata de crestere, produsele vor ajunge in perioada de maturitate. O etapa
considerata punct de stagnare al imbunatatirii numarului de cumparatori si al maximizarii
profitului. Pana in aceastd perioada se estimeaza recuperarea unei parti majoritare din investitie,
avand posibilitatea de dezvoltare prin adaugarea noilor produse.

Intrdnd intr-un domeniu de necesitate umana permanentd, se inlatura idea de a cobori in
ierarhie. Estimarile arata ca in acest domeniu, cu produsele noastre, afacerea nu va atinge saturatia
deci nu va ajunge la declin.



Investitia initiala necesara

Societatea are initial doi investitiri teoretici (realizatoarele proiectului) care au adus un aport
de capital de 500 de lei pentru infiintarea S.R.L-ului, pe langa acesta a mai adaugat fiecare cate
20.000 de euro rezuland o investitie initiala de 40.000 de euro. Din aceastd suma se investesc
25.000 de euro in utilaje, 5.000 de euro pentru panourile solare, 3.000 de euro pentru materia prima
initiala, 5.500 de euro pentru salarii, 500 de euro pentru ambalajele din materiale reciclabile, iar
restul banilor se vor distribuii pentru celelalte cheltuieli (de exemplu chiria, utilitatile, etc.).

Risc implicat de oportunitate

Can orice domeniu exista riscul de esec, dar am inlaturat aceasta idee prin pozitia strategica
intr-o zona superior populata, iar riscul de neadaptare pe piatd din cauza concurentilor este
indepartat de calitatea produselor noastre, de totalitatea incredientelor naturale addugate 1n acestea,
de intrarea pe un sector popular in zilele noastre - Ambalaje ecologice/ produse BIO — care
protejeza mediul inconjurdtor si sanatatea clientilor.

Astfel, analizand riscurile posibile am descoperit solutii inovoatoare pentru indepartarea lor.
Cu toate acestea, un risc potential il reprezinta faptul ca, produsele fiind fabricate numai din
ingrediente naturale ele nu vor avea un termen de garantie la fel de mare ca cele din comert care
au addugati aditivi alimentari.

Originalitatea afacerii

Este o afacere originala, deoarece reuneste tehnologia inovatoare folositd pentru utilizarea
aparatelor necesare realizdrii produselor, cu retetele traditionale si, totodata, faptul cd punem
accentual pe mediul inconjurator utilizind ambalaje realizate din material reciclabil si reducerea
energiei electrice prin utilizarea panourilor cu inarcare solara.

Retetele sunt proprii mostenite de investitoare din generatie in generatie si culese de acestea
din zona Ardealului.

Originali prin: produse complet BIO, realizate tinand cont de mediul inconjurator si de
sanatatea potentialilor clienti.



